                               ГОУ   ДПО  ИНСТИТУТ ПОВЫШЕНИЯ КВАЛИФИКАЦИИ - РМЦПК

УЧЕБНЫЙ ПЛАН 

МАРКЕТИНГ  

                                            наименование программы

Кафедра                                  маркетинга РМЦПК

Цель                                        профессиональная переподготовка для получения диплома о дополнительном

                                                (к высшему) образовании  с дополнительной квалификацией «Менеджер по маркетингу»                              
Форма обучения                     вечерняя c 17 - 21час.  

Срок обучения                       1420 часа, длительность - 2 года

	
	Трудоемкость (часов)
	Форма

отчетн.

	Наименование дисциплин
	Всего

часов
	Аудиторные
	Самос

тоят. работа
	

	
	
	Лек-

ции
	Семи-

нары
	Прак-

тикум
	
	Экз.
	Зач.

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Общепрофессиональные

дисциплины
	311
	120
	41
	45
	105
	
	

	Федеральный компонент
	203
	84
	26
	30
	63
	
	

	Экономическая теория
	36
	12
	6
	6
	12
	
	+

	Экономика и финансы предприятия
	51
	24
	6
	6
	15
	+
	

	Анализ финансово-хозяйственной деятельности предприятия
	29
	12
	2
	6
	9
	+
	

	Правовые основы предпринимательства
	36
	12
	6
	6
	12
	+
	

	Бухгалтерский учет 
	51
	24
	6
	6
	15
	+
	

	Национально-региональный  компонент
	108
	36
	15
	15
	42
	
	

	Основы менеджмента 
	57
	18
	9
	9
	21
	+
	

	Основы маркетинга 
	51
	18
	6
	6
	21
	+
	

	Специальные дисциплины
	577
	172
	102
	122
	181
	
	

	Поведение потребителей
	41
	18
	5
	3
	15
	
	+

	Методы маркетинговых исследований
	123
	36
	30
	30
	27
	+
	

	Методы обработки информации.

Использование специального ПО
	41
	12
	12
	6
	11
	
	+

	Управление товаром.

Ассортиментная политика
	36
	12
	6
	6
	12
	
	+

	Ценообразование
	48
	18
	6
	6
	18
	+
	

	Коммерческая логистика
	45
	18
	6
	6
	15
	+
	

	Стратегия продвижения 
	33
	-
	-
	24
	9
	
	+

	Стратегическое планирование маркетинга
	39
	12
	6
	6
	15
	+
	

	Управление маркетинговой деятельностью
	51
	12
	12
	12
	15
	
	+

	Маркетинг в промышленности
	39
	12
	6
	8
	13
	+
	

	Маркетинг в торговле
	      27
	4
	4
	6
	13
	
	+

	Мерчандайзинг. Категорийный менеджмент
	27
	12
	3
	3
	9
	
	+

	Маркетинг услуг
	27
	6
	6
	6
	9
	
	+

	Коммуникации в маркетинге
	208
	60
	38
	38
	72
	
	

	Техника прямой продажи
	33
	18
	3
	3
	9
	
	+

	Директ-маркетинг
	27
	6
	6
	6
	9
	
	+

	PR-деятельность
	33
	12
	6
	6
	9
	
	+

	Медиапланирование
	21
	6
	3
	3
	9
	
	+

	Рекламные акции
	29
	6
	4
	4
	15
	
	+

	Креатив в рекламе 
	35
	6
	10
	10
	9
	
	+

	 Брендинг
	30
	6
	6
	6
	12
	+
	

	Дисциплины по выбору
	204
	66
	42
	49
	47
	
	

	Социология менеджмента
	       39
	12
	6
	8
	13
	
	+

	Корпоративная культура
	33
	6
	6
	8
	13
	
	+

	Принципы и механизмы взаимодействия с маркетинговыми агентствами
	27
	12
	6
	6
	3
	
	+

	Движущие силы рынка и конкуренция. Бенчмаркинг.
	33
	12
	6
	9
	6
	
	+

	Управление инновационными проектами
	39
	12
	12
	9
	6
	+
	

	Управление стоимостью фирмы
	33
	12
	6
	9
	6
	
	+

	Практикумы и тренинги:
	84
	-
	-
	72
	12
	
	

	Введение в специальность 
	10
	-
	-
	10
	-
	
	+

	Тренинг по развитию управленческих навыков
	20
	-
	-
	20
	-
	
	+

	Конфликтология
	30
	-
	
	24
	6
	
	+

	Самоменеджмент и управление персоналом
	24
	-
	-
	18
	6
	
	+

	Итоговая государственная аттестация
	36
	
	
	36
	
	
	

	Оформление и защита выпускной квалификационной работы
	36
	-
	-
	36
	-
	+
	

	                                                  Всего:
	1420
	418
	223
	362
	417
	
	


Режим занятий                       2х-недельные модули через 3 недели
